MARRE DE LA PUB 2
L associalion @@L{W VOUS propose :

UNE RECETTE POUR TRANSFORMER LES PANNEAUX PUBLICITAIRES

EN ESPACE DE LIBRE EXPRESSION ET DE REFLEXTON !/

Pour se re-approprier nos rues, il fauf -

X des affiches, des stylos

ef du scofch (¢ca, on sen
occupe)

* des activistes (nous et
vous, SI ¢a vous dif)

Amenez :
X vos instruments,
X vos déguisements,
X vos idéees
* et volre bonne humeur !
Nous deambulerons
dans les rues de Nancy,
en recouvrant les arrmes
de mani pulafion massive qui polluent I'espace visuel
el les esprifs !

LA PUBLICITE NOUS PREND POUR CIBLE, REAGISSONS /
@@&Uw (Cu/ture |Liberfaire l}{}ncéienne :

quelgues receffes d’emancipation)

contact®culina.herbesfolles.com X www .culina.herbesfolles.org
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LA PUBLICITE : UNE BELLE ARNAQUE !

TOUS LES JOURS
JE LAVE MON CERVEAU

o

LA PUBLICITE NOUS INFLUENCE-T-ELLE ?

637 des francais-es pensent que la publicife
n'a aucune influence sur elles ef eux, et pourtant 37
pensent que la publicite incife les consommat-eurs-rices
a acheter les produits presentes 2/

* Nous subissons environ 3000 messages
publicifaires par jour.

X[ a pub est partout : murs, vetements, abribus,
feles, radios, vehicules, rues, efc.

* [ e bud get de la publicité en France en 2005 représente 3 milliard s
d‘euros (un bud gef equivalent a. celui de 'armee), inance par les
consommat-eurs-rices. Alors que 31 milliards d’euros sutfiraient en § ans a
eradiquer la famine dans le monde.

* Seuls celles et ceux qui ont de l'argent peuvent se payer une campagne
publicifaire (ce gque 'on appelle roniquement la “liberte d'expression”)

X[ es publicitaires connaissent mieux lella consommat-eur-rice que
luilelle-meme, par le biais d'enquétes et d'éfudes psychologiques. Ils et elles
sont formé-e s a l'art de la manipulation alors que le resle de la population
n'est pas préepare a. la repéerer et a. se déefendre.

La publicife a sur nos comportements un effef que nous sous-
estimons a. fort. Oui, la pub crée de faux besoins : Rappelez-vous du derner
gad get a. la con ou d'un film minable que vous n‘auriez pas ete voir sans la pub.

QUELLES SONT LES TECHNIQUES DES PUBLICITAIRES ?

X Entretenir la frustration : Un-e individu heureux-se
ne souhaite pas achefer puisque ce quillelle possede déja.
sutht a. son bonheur. Le fravail des publicitaires est donc. de
nous frustrer puis de nous dire que nous serions vrament
olus heureux-ses si hous achefions leurs produits. Ef
puisque |'achat ne procure qu'une satistaction ephémere, il

ATTENTION faut foyjours achefer quelque chose daulre.

MANIPULATION *Nous prendre pour des con-ne:s : « Keep them
simples and stupids », « Les consommaleurs sonf comme
des catfards », efc.. Ces cifafions -veridigues!- proviennent de publicifaires.

* Nous matraquer : Panneaux surdimensionnés, afiches recouvrant fout un
immeuble, 10 pubs identfiques a. la suite, funnel publicifaire de 10 minufes a. la
telévision efc.. Sans se soucier une seule seconde de nofre bien efre et de nofre
cadre de vie, les publicitaires appliguent a. merveille le mot d'ordre d’Adolf Hifler:
“Toute propagande efficace doif se borner au strict indispensable, puis sexprimer

en quelques formules stereofypees. Seule la repefifion consfante reussira
finalement a. graver une idéee dans la memoire d'une foule”.
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LA PUBLICITE EST-ELLE DE L'INFORMATION ?

La pub masque la realite, car elle vise a. nous faire oublier la realite du
monde : que la plupart des vefements sont fabriqués dans des cordifions
deplorables par des esclaves modernes (comme les produits Nike en Asie) ; que
les enfreprises sont responsables de desasires ecolo giques, humanitaires ou
economique : pensons a. T ofal et ses plages noires, a. Nestie et son laif en poudre,
au Credit Lyonnais ef ses milhards de deffes, efc.

La publicife nest pas objective. Elle n'est pas un moyen de communicafion
puisque le message est a. sens unigque. Pour se tenir reellement informe-e,
ufiisons le bouche a. oreille, les guides de consommat-eurs-rices, nofre propre bon
sens, efc.

LA PUB EST INATTAQUABLE CAR ELLE CREE DES EMPLOTS !

Certes la publicite donne des emplois. De la meme maniere, linsecurite
routiere donne du fravail aux carrossier-e-s, aux garagistes, aux assureur-euse-s,
aux medecins, aux verdeur-euse-s de protheses, de cercueil, de chaises
roulantes, efc... Doif-on promouvoir les accidents pour aufant 2 La préevention
routiere et la limitation de la publicite, si elles suppriment des emplois, permettent
e galement d'ameliorer les condifions de vie de la population.

LA PUBLICITE EST-ELLE DANGEREUSE ?

*/a pub n‘a aucune morale :
Qu'une marchandise soit ufile ou inufile,
polluante ou non, nuisible ou non, du
moment que |'annonceur-euse paye, la
publicite en fera la promo.

*la pub pousse a la
surconsommahion : Alors que nofre
mode de vie represente un grave
danger ecologigque, on voif une pub
pour une voiture a. chaque coin de rue !

*La pub formate nos PPk =4 |
enfant-e-s, qui ne sont pas en mesure La pub racole jusque dans les ecoles.

de distinguer une publicité d'une Ne laissons pas formaler les pensees
information. les panneaux publicitaires des ecoler.e.s !
entrent dans les cours de recree, les manuels scolaires confiennent des
references a. des marques, les kits pedago giques sont ” genereusement” offert par
des enfreprises... Veul-on faire des enfant-e-s des individus intelligent-e-s ef
autonomes ou de dociles consommalteur-rice-s 2

X La publicité nuit a la démocratie : En réduisant toute pensée a. un
simple slogan, il ne s'agif plus de convaincre par la jusfesse de ses arquments ef
de ses projefs, mais de se fare voir le plus possible. La grande majorite des parfis
polifiques font d'allleurs desormais appel aux publicifaires.
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XL a publicité est un danger pour la liberté d'information : chaines
telé, presse et radios non libres sont dépendantes financierement des enfreprises
et de leurs pubs, et servent majoritairement leurs inféréets privées. Daulleurs la
plupart sont la propriete d' une minorife de puissants indusiriels, banquiers ef
vendeurs d'armes.

X La pub propage des idéologies néfastes : Culte de 'apparence,
compétition, sexisme, efc. Se battre pour une sociéte plus juste, ou chacun-e
pourrait vivre sans se soucier du regard de 'autfre, cest aussi se balfre conire fout
ce qui vehicule ces stereotypes, donc., en parfie, la publicite .

X La publicité contre I'esprit de révolte : Lesprit de révolfe, cest se
poser sans cesse la question d'une meilleur sociéfe, c'est frouver des solufions en
sorfant du cadre, en explorant d'aufres modes de vies. La publicite, avec son
discours uniformisaleur, massificateur, sfigmafise les marginaux-ales ef nous
pousse a. ne se revolfer qu'en choisissant une marque “alfernative” plutot qu'une
autre.

" Or, pour qu'un message publicitarre soit percu,
Il fout que le cerveau du felespeciafeur soit disponble. Nos
emissions ont pour vocation de le rendre disponible : c'esf-a-dire
de le diverfir, de le defendre pour le preparer entre deux messages.
Ce que nous vendons a. Coca Cola, c'est du

lemps de cerveau humain disponible.
Paltrick Lelay,

RESISTONS!

Pourfant la publicite n'est pas indispensable. Elle faif de I'espace public. un
espace marchand. Pourquor autant de place reservee aux commerces ef pas
d'avantage aux arfistes, aux associafions, aux individus 2 Il est temps de

placer I'étre humain, et non |’Economie, au centre de nos vies !

Par la mobilisafion, la manifestafion, le boycoff, efc., exprimons
nofre hostilite a. la publicite ef aux enfreprises qui 'ufilisent et efablissons
un rapport de force suthsant pour inverser la fendance.
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